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چکیده

توج�ـه ب�ـه فرهن�ـگ در مطالعــات مرتب�ـط ب�ـا حـوـزه جامعه‌شناس�ـی در معـماری در ســال‌های گذشــته بیشتـر 
ش�ـده اس��ت. تغیی��ر شــیوه زندگ��ی مــردم و انتظــارات افــراد جامع�ـه، ب��ا روش‌ه�ـای از پی��ش برنامه‌ری�ـزی ش�ـده 
و دستــکاری نمادی��ن در تبلیغ��ات موج��ب گرای��ش توده‌ه��ای جامع��ه و ایج��اد تمای��ل در م��ردم ب��رای اس��تفاده از 
محصولات��ی در حو��زه برنامه‌ری��زی ش��هری و معم�اری ش��د ک��ه در مس��یر تأمی��ن اه��داف مبلغ��ان آن اس��ت. روش 
پژوهــش بــر مبنــای پارادیــم تئوــری انتقــادی اســت کــه بــا تبییــن فرضیه‌هــای پژوهــش بــر اســاس مطالعــات 
استــنادی و بــا رویکــرد کیف�ـی، ب��ا اس��تفاده از س��ه‌ وجــه راهــردی )تحلیــل کیفــی نمونــه موــردی، تطبیــق نظــری 
و اس�ـتدلال منطق��ی ب��ا صوری‌سـا�زی گزاره‌ه��ا( س�ـه فرضیــه را مو��رد بررســی ق��رار داده اس�ـت و )ب�ـا نگاه�ـی 
زنجی��ره‌وار( ب��ه دنب�ـال کش��ف مکانیس��م اثرگــذاری پلتفرم‌ه�ـای اینترنت��ی و فضاه�ـای مجــازی ب��ر ماهی��ت انس�ـان 
معــاصر و نیازهــای او در جوام�ـع عصـر جدی�ـد و همچنی�ـن در طوــل آن نحوــه اثرگـذ�اری ای�ـن عوام�ـل ب�ـر 
گونه‌هــای معـماری )و میــزان اس��تفاده انســان عــر دیجیتــال( در فضاهــای عموم�ـی شــهری اس�ـت. تحلیــل 
نمونه‌هــای مو��ردی نش��ان می‌دهــد، فضــای مج��ازی بســری مناســب بـر�ای ترغی�ـب اف��راد ب��ه گونه‌هــای جدیــد 
معمـاری اس�ـت. معم�اران شــاخص ب�ـا طراح�ـی گونه‌هــای جدی�ـد معم�اری، مفاهی�ـم جدیــدی را ب�ـه ای�ـن عرص�ـه 
جامع��ه وارد می‌کنن��د. نهایتــا بـر� اس��اس ارزش صـد�ق فرضیه‌ه��ا، می‌تو��ان نتیجـه� گرف��ت در جوام��ع ام�ـروزی، 
پروپاگان�ـدا و سیاس��ت‌گذاری حاک��م ب��ر جامع�ـه، ب��ا تاثی��ر ب��ر فرهن��گ و انتظــارات افــراد در کنتـرل گونه‌ه�ـای 
جدی��د معمـاری و آث�ـاری ک��ه معــاران ش�ـاخص طراح��ی می‌کننـد� و همچنی��ن ب�ـروز مفاهی��م جدی��د معمـاری 

نق��ش دارد.
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 1-مقدمه

توج�ـه ب�ـه فرهن�ـگ در مطالعــات مرتب�ـط ب�ـا حـوـزه جامعه‌شناس�ـی در معـماری در ســال‌های گذشــته بیشتـر 
شــده اس�ـت. بررس�ـی فرهنگ�ـی مخاطبی�ـن آثــار معـماری در سوــطح خــرد و کلان جامع�ـه می‌توان�ـد در ب�ـه حرک�ـت 
تـرل آگاه��ی جامع��ه نق��ش مهم��ی ایف��ا کن��د. در ای��ن راس�ـتا » ابداع�ـات  درآوردن چرخ‌ه�ـای اقتص�ـاد و ی��ا کن
مبتن�ـی ب�ـر هدای�ـت فرهنگــی«1 و پیامدهــای آن در تغیی�ـر شوــیۀ زندگ�ـی مــردم و انتظـا�رات افــراد جامعــه، ب�ـا 
روش‌ه��ای از پی��ش برنامه‌ری��زی ش��ده و دستــکاری نمادی��ن در تبلیغ��ات موج��ب گرای��ش توده‌ه��ای جامع��ه و 
ایج�ـاد تمای��ل در مــردم بــرای اس�تـفاده از محصولات��ی در حوــزه برنامه‌ری�ـزی شــهری و معــاری ش��د ک��ه در مس�ـیر 
تأمی��ن اهــداف مبلغ�ـان آن اس��ت. فرهن��گ ب��ه کلی��د بازآفرین��ی شــهری در غ�ـرب تبدی��ل ش�ـده اس��ت و در معن�ـای 
ع��ام ب��ه عنو��ان می��راث تاریخ��ی، هن�ر ی��ا ش��یوه زندگ��ی )ب��ه عنو��ان مث��ال، اوق��ات فراغ��ت، خری��د، غ��ذا خو�ـردن 
و سرگرم��ی( نی��ز تعری��ف می‌شو��د. تغیی��ر رفت��ار مص�رف ب��ه س��مت مصرف‌گرای��ی پس��ت م�ـدرن فرصت��ی ب�ـرای 
پروپاگاندیس��ت‌ها2 ایج��اد ک��رده اس��ت ت��ا ب��ا تاکی��د بیش�تر ب��ر تمای��زات در سال�یق و زیبایی‌شناس��ی نمادی��ن در 
تولیــدات جدی�ـد مبتن�ـی ب�ـر فرهنــگ، افــراد جامع�ـه را ب�ـا توج�ـه ب�ـه سیاس�ـت‌های برگزیــده خوــد در بع�ـد فرهنگ�ـی 
ب��ه س�ـمت مقاص��د مش�ـخص هدای��ت کنن��د و ب��ر اس�ـاس ای��ن خواســته، اس�تراتژی‌های مختلف��ی را طراح��ی و اج�ـرا 

 .)Chou, 2012; Li, 2020; Shatkin, 2016; Tian et al., 2017; J. Wang, 2009( کنن��د

اســتفاده از داده‌هــای حاصــل از تجزیــه و تحلیــل اســتفاده‌کنندگان از پلتفرم‌هــای فضــای مجــازی می‌توانــد 
 Tenkanen et al.,( ب�ـه عنو��ان منبع��ی قابــل اعتم�اد در ارزیاب��ی مکان‌هــای » نشــانه گــذاری شــده«3 باش�ـد
2017(. میــزان اســتفاده از فضاهــای شــهری در عــر جدیــد، بــه صوــرت شــارش نفــر بــه نفــر و میــزان اســتفاده 
هــر فــرد از یــک فضــای شــهری، امــری زمان‌بــر اســت. بــا اســتفاده از داده‌هــای نــرم افزارهــای مرتبــط بــا ایــن 
پلتفرم‌هــا اطلاعــات اولیــه در زمــان کمــر، بــا دقــت محاســباتی بیشــر و دســته‌بندی دقیق‌تــر بــه دســت 
می‌آی�ـد )Fisher et al., 2018(. در عصـر رســانه‌ای جدیــد، پدیــدۀ »اینفلوئنسـر آنلایــن«4 ب�ـا معـماری و ترغی�ـب 
مــردم دره�ـم تنیــده شــده اس�ـت. از مطبوعــات چاپ�ـی در گذشــته ت�ـا بس�ترهای آنلای�ـن ام��روزی، رســانه‌ها نق�ـش 
مهم��ی در فرهن��گ و ایدئولوــژی معــاری داش�ـته ان��د )Zhao, 2020 بــه نقــل از H. Wang, 2016(. محتو�ـای 
ش��بکه‌های اجتماع�ـی در درک تنظیــات شــخصی و رفتارهــای کارب�ـر تأثی�ـر دارد. شــبکه‌های اجتماع�ـی آنلای�ـن 
ی�ـا رســانه‌های اجتماع�ـی در ده�ـۀ اخی�ـر بســیار مـوـرد توج�ـه قــرار گرفته‌ان�ـد. داده‌هــای ارائ�ـه شــده توس�ـط 
کاربــران ب��ه ارائه‌دهنــدگان رســانه‌های اجتماع��ی آنلای��ن امــکان شخصی‌ســازی محتوــای خو�ـد را می‌ده��د. 
اـی تبلیغات�ـی مرتبط‌تــری را در ی�ـک سو�� قــرار می‌دهن�ـد و ب�ـا تبلیغــات موثرت�ـر  آن‌ه�ـا ب�ـا شخصی‌سـا�زی، محتـو
و هدفمندت��ر سو��د بیش�تری را ب�ـرای تبلیغ‌کننــدگان ط��رف دیگ��ر ب��ه دس��ت می‌آورن��د.  هدایــت افــراد بــرای 
 Al( اس�تـفاده از گونه‌ه�ـای خاص�ـی از معمـاری می‌توان�ـد ب�ـه عنو�ـان هدف�ـی در جه�ـت ارائ�ـه محصو�ـلات باش�ـد
Qudah et al., 2020(. بــا توجـه� ب��ه آن‌چ��ه گفتــه ش��د، ه��دف اصل��ی ای��ن پژوه��ش بررس��ی مکانیس��م اثرگ�ـذاری 
تبلیغ��ات سیاس��ی اس��ت ک��ه در بس�تر فض��ای مج��ازی جری��ان دارد، در ش��کل‌گیری نیازه��ای جدی��د انس��ان در 
جوام��ع مع�ـاصر نق��ش ایف��ا می‌کن��د و در هدای��ت اف��راد ب��رای اس��تفاده از گونه‌ه��ای معم�اری جدی��د و رواج 
یاف�تن آن‌ه��ا نقـش� ایف��ا می‌کن��د. ای��ن پژوه��ش ب��ه دنب��ال کش��ف لایه‌ه��ای نه��ان واقعی��ت اجتماع��یِ تاثیرگ�ـذار 
ب�ـر انتخــاب و رواج یافتـن اس��تفاده از گونه‌هــای معـماری دگرگوــن شــده در دوران معــاصر اس�ـت. مســئله اصلــی 
پژوهــش کشــف مکانیــزم تاثیرپذیــری انتخــاب انســان‌ها در اســتفاده از گونه‌هــای معــاری اســت. بــا توجــه‌ 
بــه ایــن کــه در عــر فرامــدرن، فضــای مجــازی نقــش اساســی در ارتباطــات انســان‌ها دارد، ایــن پژوهــش بــه 
دنبــال پاســخ بــه ایــن سوــال اســت کــه، »مکانیــزم اثرگــذاری پروپاگانــدا بــر انتخــاب انســان‌ها و در طوــل آن، رواج 

گونه‌هــای معــاری در عــر دیجیتــال چگونــه قابــل کشــف اســت؟«. 

2- ادبیات تحقیق

پروپاگاندا )تبلیغات سیاسی( 

کنــرل جامعــه و اذهــان عمومــی بــرای دســت یافــن بــه اهدافــی کــه رأس حکومــت در نظــر دارد از 
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طریــق پروپاگان��دا امکان‌پذیــر می‌شوــد. فرآینــد تبلیغــات عمومــا بــا صَف هزینه‌هــای زیــادی همــراه اســت. 
حکومت‌هــا بــرای تأمیــن هزینه‌هــا بخشــی از قــدرت را دراختیــار افــراد یــا نهادهایــی قــرار‌ ‌می‌دهنــد تــا اجــرای 
اهــداف موــرد نظــر رأس حکومــت را بــه عهــده بگیرنــد. بــه ایــن نهاد‌هــا اختیــار لازم بــرای انتشــار محتوــای 
موــرد نیــاز در جهــت نیــل بــه اهــداف از پیــش تعییــن شــده، داده می‌شوــد. در ایــن خصوــص فرآیندهــای 
شــناختی، رفتارهــا و انتظــاراتِ افــراد جامعــه، توســط پژوهشــگران تجزیــه و تحلیــل می‌شوــد و از نتایــج ایــن 
 Belmonte & Rochlitz,( تحقیق��ات ب��رای برنامه‌ری��زی جه��ت ایج��اد جذابی��ت در تبلیغ��ات اس��تفاده می‌شو��د
2020(. پروپاگانــدا شــامل تلاش‌هایــی اســت کــه در یــک نهــاد اجتماعــی بــرای تبلیــغ یــک دکتریــن یــا سیســتم 
طراحــی می‌شوــد و بــه طوــر نظام‌منــد بــرای جلــب حمایــت مــردم نســبت بــه یــک عقیــده یــا انجــام یــک عمــل 
خــاص صوــرت می‌گیــرد. تبلیغــات مــدرن تلاشــی مــداوم و ســازگار بــرای ایجــاد یــا شــکل‌دهی بــه حوادثــی 
اســت کــه بــر رابطــه مــردم بــا یــک نهــاد، فکــر یــا گــروه اثــر‌ بگــذارد. ایــن عمــل یعنــی ایجــاد شرایــط و یــا ایجــاد 
تصویــر در ذهــن میلیون‌هــا انســان عملــی کاماــ رایــج اســت. در واقــع در دنیــای مــدرن، هیــچ کار مهمــی بــدون 
تبلیغــات انجــام نمی‌شوــد. در ایــن راســتا هــر فــرد یــا گروهــی کــه توــان تاثیرگــذاری کافــی بــر اذهــان را داشــته 
باشــد، می‌توانــد بخش‌هایــی از جامعــه را لااقــل بــرای مــدت محــدودی، بــه سوــی هــدف خاصــی رهــری کنــد 

 .)Bernays, 2004(

گونه‌ها و مفاهیم جدید معماری

سیاس��ت عام��ل مهم��ی در توس��عه گونه‌هــای معــاری و مفاهیــم جدیــد معــاری اســت. در ایــن رونــد، 
ترغی��ب انس��ان‌ها ب��ه افزای��ش اس��تفاده از بناه��ا و مش��ارکت در س��اخت مکان‌ه��ای عموم��ی یک��ی از مس�ـیر‌هایی 
اس��ت ک��ه سیاس��ت از طری��ق آن بـا� تاثی�ـر بــر ذهــن انس��ان‌ها، در آن نق��ش دارد)Dizikes, 2019(. آنچــه توســط 
معــاری ارائــه می‌شوــد، بــا پتانســیل‌های شــناختی محیــط مرتبــط اســت. سیاســت‌های مرتبــط بــا معــاری، 
از طری��ق تکنولوژی‌ه��ای نوی��ن در عرص��ه ارتباطـا�ت ب��ا پتانســیل‌های شــناختی محیــط مرتبــط می‌شوــند. 
بــرای ترغیــب انســان‌ها بــه اســتفاده از فضاهــای عمومــی شــهری، از ایــن فضاهــا، در مرحلــه پیــش از ســاخت 
تصاویــر ســه بعــدی طراحــی شــده بــه صوــرت خروجــی ویدئوــ و عکــس )رنــدر( در بســر فضــای مجــازی منتــر 
می‌شوــد. ایــن انتشــار تصاویــر پیــش از ســاخت، انگیــزش حــس کنجــکاوی در مخاطــب را بــه دنبــال دارد. در ایــن 
فرآینــد قابلیت‌هــا و پتانســیل‌های محیــط بــرای بــروز رفتارهــا نمایــان می‌شوــد. در فــاز بعــدی تبلیغــات، پــس 
از طراحــی و ســاخت، ارائه‌هایــی از رفتــار انســان در محیــطِ ســاخته شــده، بــه عرصه‌هــای نمایشــی در فضــای 
مجــازی راه می‌یابــد. بــا پررنــگ شــدن هشــتگ‌ها در یــک رونــد از پیــش برنامه‌ریــزی شــده، معرفــی محیــط 
مصنوــع در فضاهــای عمومــی شــهری، چندیــن بــار تکــرار می‌شوــد. از ایــن طریــق فــرد بــا توجــه بــه آنچــه 
انتظــار دارد بــه عنوــان نمایشــی از فضاهــای ناشــناخته کشــف کنــد، نموــد بیرونــی آن در فرآیندهــای ذهنــی او 
متبلوــر می‌شوــد. در تبلیغاتــی کــه بــا سیاســت‌های از پیــش برنامه‌ریــزی شــده بــرای توســعۀ استفادۀانســان‌ها 
از گونه‌هــای خــاص انجــام می‌شوــد؛ از راهــرد بــه خاطرســپاری و بــه خاطــرآوری4 در ذهــن انســان‌ها اســتفاده 

 .)Yaneva, 2017( می‌شو�ـد

شــهر شــامل فض��ای زیســن، ی�ـک فضــای زندگ�ـی و معم�اری، محصوــل تاری�ـخ تعاماــت انســانی اس�ـت ک�ـه 
ریخت‌شناس��ی و سرنوش��ت آن را تعیی�ـن می‌کن�ـد )Villegas-González et al., 2017(. مطالع��ۀ پدیده‌ه�ـای 
شــهری مس�تـلزم تفک�ـر و عم�ـل در حوزه‌هــای جدایی‌ناپذی�ـر دانــش، ک��ه شــامل عنــاصر اساس�ـی مانن�ـد تجرب�ـه 
انســانی محی��ط اس��ت، می‌شو�ـد. بســیاری از مشــکلات دنی�ـای واقع��ی اغل��ب پیچی�ـده هســتند و در حوزه‌هــای 
محــدود رشــته دانشـگ�اهی ح�ـل نمی‌شـوـند. پرداختـن ب�ـه پیچیدگ�ـی رفتارهــای انســانی در رابط�ـه ب�ـا مکان�ـی ک�ـه 
م��ردم در آن زندگ��ی می‌کنن��د ی��ک چال��ش اساس��ی در برنامه‌ری��زی توس��عه ش��هر اس��ت. انســان‌ها در دوران 
مع��اصر ب��ا مس�ـائل و نیازه�ـای جدی�ـدی روب�ـرو هس�ـتند )González-Méndez et al., 2021(. جهانی‌شــدن و 
افزایــش اســتفاده و وابســتگی بــه تکنولوژی‌هایــی کــه دائمــا در حــال گســرش و تکامــل هســتند، مطابــق بــا 
پیشرف��ت فضاه��ای مج��ازی ماهی��ت انس��ان مع��اصر را دگرگو��ن س��اخته‌اند )Voinov et al., 2016(. ب�ـه همی�ـن 
جه��ت برنامه‌ری��زی و طراح��ی فضاه��ای ش�ـهری مســتلزم توج��ه ب��ه نیازه��ا و انتظــارات دگرگون‌ش�ـدۀ انس�ـانِ 
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عصـر جدی�ـد اس�ـت. انتظــارات و نیازهــای جدیــد، گونه‌هــای جدیــد فضــای زیســن را می‌طلبــد. ایــن گونه‌هــا 
عموم��اً مطاب��ق پیشرفت‌ه��ای نوی��ن تکنولوــژی و صنع��ت بــا سرع��ت زیــادی در حــال جایگزینــی بــا شــیوه‌های 
طراحــی و ســاخت بنــا نســبت بــه گذشــته هســتند و مفاهیــم جدیــد معــاری را بــه جوامــع انســانی ارائــه 
می‌کنن�ـد. رسـا�نه‌های ارتباطــی جدیــد - بــا سرعــت بــالای انتشــار اطلاعــات - نقــش مهمــی در معرفــی ایــن 
گونه‌هــا ایفــا می‌کننــد. در صوــرت معرفــی مکــرر گونه‌هــای معــاری توســط کاربــران فضــای مجــازی، امــکان 

 .)Yıldız et al., 2020( توســعه و رشـد� ه��ر ی��ک از ای��ن گونه‌ه��ا معم�اری وجو��د دارد

بــا توجــه بــه آنچــه گفتــه شــد، پروپاگانــدا )تبلیغــات( در جوامــع مــدرن بــه صوــرت پررنــگ در تغییــر یــا 
هدایــت خواســته‌ها و انتظــارات افــراد جامعــه نقــش دارد. از سوــی دیگــر انتظــارات افــراد و فرهنــگ معــاصر 
موج��ب پدی��د آمــدن مفاهی��م و گونه‌ه�ـای جدیــد در معـماری می‌شو��د. در تصوی�ـر 1 )چهارچو�ـب نظ�ـری 
پژوه�ـش( مولفــه هــای مرتب��ط ب��ا پروپاگان��دا، فرهن��گ و مفاهی�ـم جدی��د معمـاری و همچنیــن حـوـزه اصل�ـی ای�ـن 

مطالع�ـه مشــخص شــده اس�ـت.
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نقش حاکمیت در عصر جدید 

ابزارهاي  تبلیغات در عصر جدید

مبانی سیاست گزاري جامعه

پروپاگاندیست ها

دنیاي سرگرمی ها 

رسانه ها

.فیلم، موسیقی و (هنر  . .(

بازي هاي رایانه اي

.مطبوعات، تلویزیون، رادیو و  . .

پلتفرم هاي اینترنتی و فضاي مجازي

ثابت هاي فرهنگی

تحولات فرهنگی 

ماهیت انسان معاصر

جامعه انسانی معاصر

نیازهاي انسان در جوامع جدید

مولفه هاي فرهنگ

عوامل تاثیر گذار بر تحولات فرهنگی 

سازگاري انسان در عصر جدید 

خلاقیت انسان در عصر جدید 

قابلیت هاي ناشناخته انسان در عصر جدید 

تعارضات حاصل از ساختارهاي زیرینایی پنهان

عوامل پاسخ دهنده به نیازها

میزان موفقیت عوامل پاسخ دهنده به نیازها

معماران شاخص 

گونه هاي معماري 

تاثیر پذیري معماران

تاثیر گذاري معماران

تاثیر پذیري گونه هاي معاري

عوامل موثر بر میزان استفاده انسان ها 

(Pearson, 2020; Song et al., 2020; Zhao, 2020)

(Kim et al., 2017; Sokołowicz & Przygodzki, 2020; Song et al., 2020)

فضاهاي عمومی شهري

تمرکز این 
مطالعه

(Kim et al., 2017; Ponzini, 2011; Sokołowicz & Przygodzki, 2020; Zhao, 2020)

 Kim et al., 2017; Pearson, 2020; Ponzini, 2011; Sokołowicz & Przygodzki, 2020;( شکل 1. چهارچوب نظری مطالعه و حوزه تمرکز، برگرفته از

)Song et al., 2020; Zhao, 2020
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3- پیشینه پژوهش

اس�تـفاده از فضاه�ـای مجــازی بــرای ب��ه اشــراک گذاش�تن تصاوی��ر از لحظه‌ه�ـا، حــالات، عواط��ف و احساس�ـات 
ب��ه ام��ری فراگی��ر در جوام��ع عص�ر جدی��د تبدی��ل ش��ده اس��ت. همانگون��ه کــه آنگــرادی و همــکاران )2018( 
در پژوهــش خـوـد ک��ه در رابط��ه ب��ا اس��تفاده از پارک‌ه��ای ش��هری و تصاوی��ر ب��ه اش�تراک گذاش��ته ش��ده از آن 
انج�ـام داده‌ان�ـد، چنی��ن عکس‌‌های��ی حــاوی اطلاع�ـات زیــادی دربــاره کاربــران پــارک اس��ت و می‌توان��د علای�ـق، 
ارزش‌هــای زیبای�ـی ش��ناختی، وابستــگی احساس�ـی و حال�ـت عاطف�ـی آن‌ه�ـا را در لحظ�ـه ثب�ـت عک�ـس منعک�ـس 
اـی بــری آن نشـا�نگر علاق�ـه  راک گـذ�اری ی�ـک تصوی�ـر معیــار اس��تفاده از مــکان اس�ـت و محتـو کن�ـد. ب�ـه اشتـ
ی�ـا ترجی�ـح عــکاس ب�ـه موضوــع تصوی�ـر شــده اس�ـت)Angradi et al., 2018(. همچنیــن در مطالعــه ســانگ و 
همــکاران )2020(، نتای��ج حاک��ی از ای��ن اس��ت ک��ه بی��ن اس��تفاده از فضاه��ای ش��هری و اس��تفاده کارب��ران آن 
از نرم‌افزاره��ای اینســتاگرام5 و فلیکــر6 ارتبــاط وجوــد دارد. در ای�ـن نــرم افزاره�ـا کاربــران م�ـی توانن�ـد در ذی�ـل 
تصاویــر، موقعیــت مکانــی7 و همچنی��ن نوش�ـته‌های متن��ی را قــرار دهن��د. ب��ا بررس��ی اطلاع�ـات 2000 کارب��ر از 
هرک�ـدام از ن��رم افزاره��ای اینس�تـاگرام و فلیک��ر، می�ـزان استــفاده کارب�ـران از فضاه��ای ش�ـهری نظی��ر پارک‌ه��ا و 
رجو��ع مج��دد ب��ه آن‌ه��ا ب��ا ش�ـاخص PUD8 تعری��ف و اندازه‌گی��ری ش��ده اس��ت. ب��ه گون‌ـه�ای ک��ه هش��تگ‌های 
موجوــد در متـن و همچنی�ـن موقعی�ـت مکان�ـی در تصاوی�ـر ب�ـه اشتـراک گذاشــته شــده و ح�ـس موجوــد در تصاوی�ـر 
در رابط��ه ب��ا مکان‌های��ی ک��ه هش��تگ‌های فع��ال ت��ری داش��تند، موج��ب افزای��ش بازدی��د و در نتیج��ه اس�ـتفاده 

 .)Song et al., 2020( بیش�تر در ای��ن پارک‌ه��ا ش�ـده اس��ت

تجزی��ه و تحلی��ل رس��انه‌های اجتماع��ی در جوام��ع ش��هری ب��ا اس��تفاده از بررس��ی داده‌ه��ا در مقی��اس کلان 
و داده‌ه��ای ب��زرگ )Big Data( ب��ه طی��ف گس�ترده‌ای از ابزاره��ا و تکنیک‌ه��ای محاس��باتی ب��رای جم�ـع‌آوری، 
تجزی��ه و تحلی��ل و بررس��ی رس�ـانه‌های اجتماع��ی خت��م می‌شو��د. ب��ا استــفاده از ای��ن داده‌ه��ا می‌تو�ـان ب�ـرای 
 .)Fan & Gordon, 2014( دستــیابی ب��ه اطلاع��ات مفی��د در رابط��ه ب��ا یاف�تن الگوه��ای پنه��ان استــفاده ک��رد
ب�ـا اس��تفاده از تکنی�ـک NLP9 توس��ط برنامه‌ه��ای کامپیوت��ری قدرتمن��د م��ی تو�ـان ب��ا بررس��ی تک�ـرار و تن�ـاوب 
واژه‌هــا10 ب�ـه ارتبــاط در ه�ـم تنیــده شــبکه‌ای بی�ـن هش��تگ‌های اس��تفاده شــده در فضاهــای مجــازی نظی�ـر 
تویی�تر و فیس��بوک پ��ی ب��رد. )Blei, 2012(. ای��ن روش می‌توان��د در شناس�ـایی طی��ف وس�ـیعی از علای��ق، نظ�ـرات 
و تجــارب بیــان شــده در رســانه‌های اجتماع�ـی در مـوـرد فضاهــای عموم�ـی ک�ـه بــرای عموــم مــردم آزاد اس�ـت 
و مـوـرد اس��تفاده قــرار می‌گیــرد، موث�ـر باش�ـد)Kim et al., 2017(. در تصویــر )2( ارتبــاط بیــن تبلیغــات، بســر 

تبلیغــات، عامــل ایجــاد کننــده تبلیغــات و افــراد جامعــه نشــان داده شــده اســت.

پروپاگاندا

فرهنگی-اهداف سیاسی، اقتصادي و اجتماعی

حاکمیت و سیاست گذاري در سطح کلان و خرد

ابزار هاي تبلیغات 

پلتفرم هاي فضاي مجازي

هشتگ هاي
پر باز دید

شاخص کردن 
هشتگ ها 

صفحه افراد معروف 
در پلتفرم هاي 
فضاي مجازي

ترغیب مردم به استفاده از گونه 
هاي معماري 

معماران شاخص

فضاهاي عمومی  شهري

گونه هاي معماري 

جامعه در عصر جدید

نیازهاي جدید

رسانه هاي ارتباطی دوران 
معاصر

انسان عصر جدید

 Angradi et al., 2018; Blei, 2012; Fan & Gordon,( شکل 2. ارتباط بین تبلیغات، بستر تبلیغات، عامل ایجاد کننده تبلیغات و افراد جامعه بر گرفته از

)2014; Kim et al., 2017; Ponzini, 2011; Song et al., 2020
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تـر در فاصل�ـه  همچنیــن مطالعــات اســتیونز و پورتوئیــس )2014( نش��ان می‌ده��د ک�ـه تراک�ـم شــبکۀ تویی
کاه��ش می‌یاب��د و نتای��ج آن حاک��ی از آن اس��ت ک��ه کارب��ران فضاه��ای اجتماع��ی در مســافت کمــر از 500 
کیلومتـر می‌توانن�ـد ب�ـه طوــر موثرتــری اطلاعــات را در شــبکه‌های اجتماع�ـی بــاز نشـر کنن�ـد. از سوــیی دیگــر 
کیــم و همــکاران )2017( در رابط��ه ب��ا تاثی��ر فض�ـای مجــازی ب��ر انتخ�ـاب افــراد نس�ـبت ب��ه استــفاد از فضاه�ـای 
ش�ـهری موجوــد مطالعات��ی انج��ام داده‌ان��د کــه براســاس آن تصاوی��ر انتش��ار یافت��ه در بس�تر تویی�تر و فیس�ـبوک 
موج��ب ترغی��ب اس��تفاده م��ردم از فضاه��ای عموم��ی مش��خصی شو��د. در ای��ن پژوه��ش ک��ه ب��ا داده کاوی در 
مقی��اس داده‌ه��ای ب��زرگ )Big Data( از هش��تگ‌های مربو��ط ب��ه پ�ـارک »های‌لای��ن« ش��هر نیویو�ـرک نظی��ر # 
Highline و #nychighline و #thehighline انج��ام گرف��ت مش��خص ش��د ک��ه ای��ن مو��ارد ب��ا هش��تگ‌هایی 
نظی��ر #view# ،walk# ، Love ب��ه ترتی��ب ب��ا معان��ی عش��ق، پی��اده‌روی و دی��دن هم��راه بو��ده اس��ت. در 
رون�ـد انجــام پژوه�ـش مشــخص ش�ـد افـر�ادی ک�ـه در ای�ـن فضاهــای اجتماع�ـی یکدیگ�ـر را دنبــال می‌کنن�ـد ب�ـه 
صو�ـرت ش�ـبکه‌ای ب��ر یکدیگ��ر تاثی��ر گ�ـذار بودن��د. ب��ا پــردازش تک�ـرار واژه‌های��ی ک��ه ب��ا قضاوت‌ه��ای انس�ـانی 
در ارتب�ـاط هســتند هش�ـتگ‌های ذک��ر ش�ـده ب��ا مفاهیم��ی نظی��ر مــکان، طراح�ـی، محی�ـط، فعالی�ـت، احساس�ـات 
، زم��ان، فص��ل مرتب��ط بوده‌ان��د. دنب��ال ک��ردن هش��تگ‌های مو��رد نظ��ر موج��ب اســتفاده بیش�تر م��ردم از پ��ارک‌ 
.)Kim et al., 2017( های‌لای��ن و بالات��ر بوــدن س�ـطح کیفی��ت تعامالـت اجتماع��ی در ای��ن پــارک ش�ـده اس��ت

از سوــی دیگــر پونزینــی )2011( بــه تاثیــر اســتفاده از معــاران شــاخص11در اســتفاده از گونه‌هــای خــاص 
معــاری در شــهر ابوظبــی اشــاره کــرده اســت. حاکمیــت نقــش عمــده‌ای در بــه کارگیــری ایــن دســته از معــاران 
دارد. پــس از طراحــی، تبلیغــات در رابطــه بــا ایــن بناهــا در فضــای مجــازی، در دســتورکار قــرار می‌گیــرد. افــراد 
مشــهوری کــه صفحــات فضــای مجــازی آن‌هــا دنبــال کننــدگان زیــادی دارنــد، تاثیــر زیــادی در گســرش ایــن 
 Ponzini,( تبلیغ�ـات دارن�ـد. ای�ـن رون�ـد در س�ـطوح مختل�ـف اقتص�ـادی و فرهنگ�ـی ب�ـرای حاکمی�ـت اهمی�ـت دارد
2011(. همچنی��ن کیسو��ازاکِس )2015( نقــش حاکمیــت در بــروز گونه‌هــای خاصــی از معــاری در شــهرهای 
جدیــد مجارســتان را موــرد بررســی قــرار داده اســت. فرآینــد صنعتی‌شــدن در شــهرهای جدیــد مجارســتان لــزوم 
اس�تـفاده از گونه‌هایــی از معـماری را ایجــاب می‌ک�ـرد ک��ه در فرآینــد ســاخت بناهــا مــدت زمــان اجــرای آن‌هــا 
کاهــش یابــد. بــرای ترغیــب مــردم بــه اســتفاده از ایــن گونه‌هــای معــاری، حاکمیــت توســط تبلیغــات و ســاخت 

 .)Kissfazekas, 2015( بِرنده�ـای جدی�ـد، اف�ـراد جامع�ـه را ب�ـه اس�ـتفاده از ای�ـن گونه‌ه�ـا هدای�ـت ک�ـرده اس�ـت

در پژوهش‌هــای انجــام گرفت�ـه در زمین�ـۀ نق�ـش پروپاگانــدا )تبلیغــات سیاس�ـی( در ترغی�ـب افــراد جامع�ـه 
بــرای اس��تفاده از گونه‌هــای معم�اری، ب�ـه نق�ـش زنجی��ره‌واری ک�ـه سیاس�ـت‌گزاری کلان و خُــرد حاکمی�ـت را ب�ـه 
بــروز مفاهی��م جدی��د در معــاری مرتب��ط کن�ـد، پرداخت��ه نش�ـده اس��ت و در ای��ن حوــزه خل�أ در مطالع�ـات وجو�ـد 
دارد. در تحلی��ل یافته‌ه��ا در پژوهش‌ه��ای مرتب��ط ب��ا حو�ـزه تمرک��ز ای��ن مطالع��ه نی��ز استــفاده از صوری‌س�ـازی 
گزاره‌ه��ا ب��ا زب��ان منطق��ی و ن��گاه فلس��فه تحلیل��ی کم�تر مو��رد توج��ه ق��رار گرفت��ه اس��ت. اس��تفاده از روش 
تحلی�ـل مبتن�ـی ب�ـر صـوـری ســازی گزاره‌ه�ـا از طری�ـق زبــان منطق�ـی در جه�ـت ایجــاد زنجی��ره‌ای بی�ـن عوام�ـل 
مرتب��ط باه��م در ای��ن حو��زه، اهمی��ت دارد. همچنیــن بــه نقــش تاثیرگــذار فرهنــگ بــه عنوــان عامــل نهــان در 
لایه‌هــای اجتــاع توجــه نشــده اســت. در واقــع در پژوهش‌هــای انجــام شــده، کالبــد معــاری مســتقیماً و 
بــدون واســطه بــه سیســتم تبلیغــات مرتبــط شده‌اســت. ایــن درحالــی اســت کــه مکانیــزم تغییــرات در شــیوه 
زندگــی انســان‌ها از طریــق متغیــر میانجــی صوــرت می‌پذیــرد. در پژوهــش حــاضر فرهنــگ ایــن عامــل میانجــی 
اســت. بــه عبارتــی دیگــر براســاس فرضیه‌هــای مطــرح شــده، فرهنــگ و انتظــارات مــردم هماننــد پلــی ارتباطــی 

در اتصــال میــان سیاســت‌گذاری کلان جامعــه و گونه‌هــای معــاری اســت.
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جدول 1. پیشینۀ پژوهش

نتایج و دستاوردهاروش پژوهش و پارامترهای بررسی شدهاهداف پژوهشنویسنده

 S
on

g 
et

 a
l.,

(
)2

02
0

بررسی عوامل 
تاثیرگذار بر انتخاب 
افراد در رابطه با 
فضاهای عمومی 

شهری

بررسی کمی شاخص PUD )تعداد تصاویر کاربران در 
تعداد روزها( و آنالیز داده‌ها بر مبنای فرمول‌ها و روابط 

ریاضی

وجود رابطه بین »استفاده از فضاهای 
شهری« و »استفاده کاربران آن از 
نرم‌افزارهای اینستاگرام  و فلیکر« 

 A
ng

ra
di

 e
t a

l.,
(

)2
01

8

بررسی نسبت 
میان »به اشتراک 
گذاری تصاویر در 
فضای مجازی« و 
»استفاده از مکان«

- بررسی کمی و کیفی

- آنالیز تصاویر آپلود شده در فضای مجازی و طبقه‌بندی 
آن بر اساسِ فاکتورهایی چون سن، جنس، منطقه و 
نوشتار زیر تصاویر توسط کاربران و همچنین ارزش 

گذاری میزان بازدید و یا به اشتراک گذاری تصاویر توسط 
سایر کاربران

تاثیر »علایق، ارزش‌های زیبایی شناختی، 
وابستگی احساسی و حالت عاطفی نهفته در 
تصاویر« بر »انتخاب استفاده از مکان توسط 

کاربران دیگر«

(K
im

 e
t a

l.,
 2

01
بررسی تاثیر فضای (7

مجازی بر انتخاب 
افراد نسبت به 

استفاد از فضاهای 
شهری

- مطالعه کیفی مبتنی بر داده

- ستفاده بالقوه از داده های رسانه های اجتماعی را 
برای ارزیابی فضای عمومی

- تمرکز بر استفاده از محتوای تولید شده توسط کاربر از 
رسانه های اجتماعی به عنوان منبع بازخورد کاربران

- جمع‌آوری داده‌های منتشر شده در توییتر و استفاده 
از سیستم کاوش در داده‌های متنی 

هشتگ‌های فضای مجازی و دنبال کردن 
آن‌ها در انتخاب مردم نقش دارد.

(K
iss

fa
ze

ka
s, 

20
15

)

بررسی نقش 
حاکمیت در بروز 
گونه‌های خاصی 
از معماری در 
شهرهای جدید 

مجارستان

- بررسی کیفی مبتنی بر پارادایم تفسیرگرایی

- تحلیل شیوه‌های ساخت گونه‌های جدید معماری متاثر 
از سیاست‌گذاری حاکمیت

وجود نقش موثر حاکمیت در هدایت مردم 
به استفاده از گونه‌های خاصی از معماری با 
استفاده از تبلیغات و ساخت بِرندهای جدید

(F
an

 &
 G

or
-
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n,

 2
01

یافتن الگوهای (4
پنهان در تبلیغات 

فضای مجازی

- مطالعه کیفی

- بررسی مکانیزم به اشتراک گذاری محتوای داده‌های 
منتشر شده در فضای مجازی

- مکانیزم تحلیل داده‌ها در مقیاس کلان 

تجزیه و تحلیل رسانه‌های اجتماعی در 
جوامع شهری با استفاده از بررسی داده‌ها 

در مقیاس کلان و داده‌های بزرگ

 P
on

zi
ni

,(
)2

01
1

بررسی نقش 
حاکمیت در 
استفاده از 

گونه‌های معماری 
در شهر ابوظبی

- مطالعه کیفی

- بررسی تاثیر حاکمیت به توسعه گونه‌های خاصی از 
معماری

- استفاده از معماران شاخص

تاثیر افراد مشهور در تبلیغ برای استفاده از 
گونه‌های معماری

4- روش پژوهش

پارادایــم ایــن پژوهــش تئوــری انتقــادی اســت. انتخــاب پارادیــم پژوهــش مشــخص‌کننده جهانبینــی پژوهــش 
اســت کــه عاــوه بــر تاثیرگــذاری در روش تحقیــق، در پرســش‌های هستی‌شناســانه و معرفت‌شناســانه پژوهشــگر 
در رابطــه بــا مســئلۀ پژوهــش و رونــد انجــام آن نیــز نقــش ایفــا می‌کنــد )Guba et al., 1994(. چهــار موــرد 
از پارادایم‌هــای رایــج در مطالعــات مرتبــط بــا جامعه‌شناســی عبارتنــد از: پوزیتیویســم، واقع‌گرایــی انتقــادی، 

. )Chua, 1986; Orlikowski & Baroudi, 1991( تفســیرگرایی و تئوــری انتقــادی
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واقع گرایی پوزیتیویسم
انتقاديتفسیريانتقادي

پیش بینی و کنترل 
رخدادها 

شناخت ماهیت اشیا و 
تعامل بین آن ها

فهم توصیف کنشِ 
اجتماعی معنادار

توانمند سازي افراد براي 
ایجاد تغییر در جامعه

کشف الگوها ونظم 
ثابتِ از پیش موجود

لایه لایه بودن 
پدیدارها

»غیرخطی بودن«

تعاریف انعطاف پذیر 
وابسته به شرایط 

انسان ها

تعارضات حاصل از 
ساختارهاي زیربنایی پنهان 

دنبال کردن منافع 
شخصی وتاثیر پذیري از 

نیروهاي خارجی 

انسان تولید کننده 
.علم است

»تعامل با جهان«

انسان موجود 
اجتماعی و معنی ساز

انسان؛ خلاق، سازگار و 
داراي قابلیت هاي 

ناشناخته

تمایز علم و دانش 
علمی 

در نظر گرفتن احتمال 
وجود خطا در تولید علم 

توسط انسان

تئوري هاي در حال 
تکامل

هاي نادرست دانستن باور
مبتنی برخودآگاهی 

وابسته به قدرت پنهان

سیستم منطقی و 
استقرایی بر اساس 
قوانین و بدیهیات 

آزادي اندیشه
رویکرد چند رشته اي

شرح چگونگی ایجاد 
سیستم هاي معنایی 

گروهی

انتقاد در جهت آشکار ساختن 
شرایط واقعی

»نفی جبرگرایی«

ارتباط با قوانین
و مبتنی بر واقعیت

درك آگاهانه علوم 
اجتماعی و تبیین 
علمی مبتنی برانتقاد

تبیین مبتنی بر دلیل 
و محسوسات

تشریح درست
ساختارهاي ایجادشده
توسط شرایط اصلی

مشاهدات دقیق و 
قابل تکرار

ریشه داشتن مدارك قابل 
مشاهده در مدارك 

غیرقابل مشاهده

نهفته در متن تعاملات 
اجتماعی جاري

کاهش شکاف بین ذهنیت و 
عینیت بابررسی تئوري هاي
ایجادکننده تصورات غلط

علم عبارت است از 
ارزش

ارزش ها، لایه هاي 
زیرین و بخش 

جدایی ناپذیر واقعیت 

ارزش ها بخشی از 
زندگی اجتماعی جاري

»احترام به تفاوت ها«

شروع همه علوم با ارزش ها 
که برخی درست و برخی 

.غلط هستند

چرایی انجام پژوهش -1

ماهیت واقعیت اجتماعی -2
»هستی شناسی«

ماهیت واقعیت انسانی -3
»انسان شناسی«

نقش دانش علمی -4
»علم و معرفت شناسی«

نگاه به تئوري -5
»علم و نظریه شناسی«

چگونگی تشخیص تبیین  -6
درست

»شناخت شناسی«

چگونگی تبیین دلایل -7
»شواهد و مدارك مناسب؟«

جایگاه ارزش هاي  -8
اجتماعی-سیاسی

»ارزش شناسی«

پارادایم ها

ویژگی ها، مفروضات و 
ایده ها

 Burrell & Morgan, 1979; Chua, 1986; Orlikowski &( شکل 3. مقایسه چهار مورد از پارادایم‌های رایج در مطالعات حوزه جامعه شناسی برگرفته از

)Baroudi, 1991

هش��ت پرس��ش اساس��ی در ارتب��اط ب��ا مبان��ی اعتقــادی، مفروض��ات و ویژگی‌ه��ای پارادایم‌ه��ا می‌تو�ـان 
مط�ـرح ک�ـرد ک��ه در نتیج��ه آن، چرای��ی انج�ـام پژوه�ـش، ماهی�ـتِ واقعی�ـتِ اجتماع��ی )هستی‌شناس��ی(، ماهی�ـتِ 
واقعیــتِ انســانی )انسان‌شناس�ـی(، نق�ـش دان�ـش علم�ـی )عل�ـم و معرفت‌شناس�ـی(، نــگاه ب�ـه تئـوـری )عل�ـم 
و نظریه‌شناس��ی(، چگونگ��ی تش�ـخیص تبیی��ن درس��ت )شناخت‌شناس��ی(، چگونگ��ی تبیی��ن دلای��ل و جای�ـگاه 
ارزش‌ه��ای سیاس��ی-اجتماعی )ارزش شناس��ی(، مش��خص می‌شو��د )Burrell & Morgan, 1979(. در تصوی��ر )3( 
مقایس‌ـه�ای بی�ـن ای�ـن چهــار پارادای�ـم از لحــاظ ابزارهای�ـی ک�ـه در اختیــار پژوهشــگر قــرار می‌دهنــد، قــرار گرفت�ـه 

اس��ت. 

مســئلۀ اصل�ـی ای�ـن پژوه�ـش ب�ـا جس��ت‌وجو در لایه‌هــای نهــان اجتــاع مرتب�ـط اس�ـت. ب�ـا توج�ـه ب�ـه ای�ـن 
ک��ه »پارادای��م تئوــری انتقــادی« ب��ه دنب�ـال کش��ف ماهی��ت واقعی��ت اجتماع��ی در س��اختارهای زیربنای��ی پنه�ـان 
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جامع��ه اس��ت )Newman & Benz, 1998( و ای��ن واقعیت‌ه��ا را منت��ج از آث�ـار عوام��ل فرهنگ�ـی، سیاس�ـی، 
اقتصــادی و اخلاق��ی در طو�ـل زم�ـان می‌دان��د )نی�ـری و خلیل�ـی، 1396(؛ توجــه ایــن پژوهــش بــه عوامــل نهــان 
در لایه‌ه�ـای اجتمـاع معطو��ف اس�ـت. رویکــرد ای�ـن مطالع�ـه کیف�ـی اس�ـت. ابــزار جم�ـع آوری داده‌هــا، مطالع�ـه 
اس��ناد و مــدارک و بررس��ی داده‌ه��ای منت��ج از پژوهش‌ه��ای انج��ام ‌ش��دۀ مرتب��ط ب��ا راهب�رد تحقی��ق بو��ده و 
مستندس��ازی ش��ده استــ ک��ه در داوری داده‌ه��ا ب��ا تحلی��ل کیف��ی هم��راه می‌شو��د. ســازوکار استــنتاج، اس�ـتدلال 
منطق�ـی ب�ـا جهان‌بین�ـی فلســفه تحلیل�ـی اس�ـت و در رون�ـد اس��تدلال، از صـوـری ســازی منطقــیِ گزاره‌هــای حاص�ـل 

از فرضی�ـه هــای پژوه�ـش اس��تفاده شــده اس�ـت.

پلتفرم هاي 
اینترنتی و فضاي 

مجازي

گونه هاي معماري جدید
)فضاي زیستن(

پروپاگاندا 
)تبلیغات سیاسی( فرهنگ  معاصر  و انتظارات افراد جامعه تاثیرپذیري گونه هاي معماري

متغیر مستقل
independent 

variable

متغیر میانجی
Mediator
variable

متغیر وابسته
Dependent

variable

ترغیب مردم به 
استفاده از گونه 

هاي معماري 

نیازهاي انسان در 
جوامع جدید
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ماهیت انسان معاصر

بروز مفاهیم جدید معماري

شکل 4. مدل مفهومی پژوهش )ماخذ:نگارندگان(

 راهبرد پژوهش

راهــرد ایــن پژوهــش بــه صوــرت ترکیبــی از ســه روش اســت؛ در فــاز اول راهــرد مطالعــه موــردی کیفــی، در 
فــاز دوم تطبیــق نظــری و درفــاز سوــم از اســتدلال منطقــی بــرای تحلیــل یافته‌هــا اســتفاده شــده اســت. ترکیــب 

ایــن ســه موــرد، یــک ســه وجهــی راهــردی را تشــکیل می‌دهــد کــه در تصویــر )5( نمایــش داده شــده اســت. 

تحلیل نمونه 
موردي تطبیق نظري

استدلال 
منطقی

راهبرد هاي پژوهش

»ترکیب سه راهبرد«

داده هاي حاصل 
از تطبیق 
نمونه ها 

داده هاي منتج 
از تحلیل کیفی 

نمونه هاي 
موردي

شکل 5.سه وجۀ راهبردی )راهبردهای ترکیبی استفاده شده در این پژوهش(. )ماخذ:نگارندگان(
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رفَ شهرســازی  و  مرمــت 

 صوری‌سازی فرضیه‌ها با زبان منطقی 

مســئله اصل�ـی پژوه�ـش بررس�ـی نق�ـش پروپاگانــدا در بــروز مفاهی�ـم جدی�ـد معـماری اس�ـت. در ای�ـن پژوه�ـش 
فرهن��گ و انتظــارات اف�ـراد جامع��ه ب��ه عنو�ـان عام��ل نه��ان در لایه‌ه��ای زیری��ن جامع��ه مو�ـرد بررس��ی ق�ـرار 
می‌گی�ـرد. بــرای بررس��ی فرضیه‌ه�ـای مط�ـرح ش�ـده نی�ـاز ب��ه س��ازوکاری منطق��ی وجو�ـد دارد. مطاب��ق آموزه‌ه�ـای 
ویتگنشــتاین )2001(، بــرای تشــخیص صــدق و ی�ـا کــذب گزاره‌هــای مرک�ـب بای�ـد آن‌ه�ـا را ب�ـه گزاره‌هــای بنیادی�ـن 
تبدی��ل نمو�ـد و ب��ا بررس��ی ص�ـدق و ک�ـذب گزاره‌‌ه�ـای بنیادی��ن و اس�تـفاده از ترکیب‌ه�ـای مربو�ـط ب��ه زب�ـان 

 .)Wittgenstein, 2001( ای��ن کار انج��ام پذی��رد ،)منط��ق )ادات منط�ـق

هــدف ایــن مطالعــه بررســی تاثیــرات پروپاگانــدا )تبلیغــات سیاســی( و نقــش آن در بــروز مفاهیــم جدیــد 
معــاری اســت و بــا توجــه بــه ســه فرضیــۀ پژوهــش کــه بــه ترتیــب بــا گزاره‌هــای )q( ، )p( و )r( مشــخص 
ش��ده‌اند، هــر فرضی��ه ب��ه گزاره‌هــای بنیادی��ن تبدی��ل می‌شوــد. ترکی��ب عطف��ی چن��د گــزاره فق��ط زمان��ی ص�ـادق 
اس��ت ک��ه هم��ۀ گزاره‌ه��ا ص�ـادق باش��ند همچنی��ن اگ��ر مق��دم و تال��ی در ترکی��ب شرط��ی ص�ـادق باش��د، می‌تو�ـان 
گف��ت آن ترکی��ب شرط��ی ص��ادق اســت )ویتگنشــتاین ، 2001(. بنابرایـن� بـا� بررس��ی صــدق و ی��ا ک��ذب گزاره‌هــای 
 )r بنیادیــن کــه شرح آن در جــدول )2( آمــده اســت، مــی توــان صــادق بوــدن یــا کاذب بوــدن فرضیــه 3 )گــزاره

را نتیجــه گرفــت.

جدول 2: صوری‌سازی فرضیه ها )مأخذ: نگارندگان(

)p( 1 فرضیه
گزاره‌های 

بنیادین

)a( گزاره)پروپاگاندا در جامعه وجود دارد. )سور وجودی

)b( گزاره)افراد جامعه دارای فرهنگ و انتظارات هستند. )سور وجودی

)c( پروپاگاندا می تواند بر چیزی تاثیر بگذارد.گزاره

)d( گزاره
فرهنگ و انتظارات افراد یک جامعه می تواند از چیزی تاثیر 

بپذیرد.

)p( 1 صوری سازی فرضیهaꓥbꓥcꓥd) → p(

)q( 2 فرضیه
گزاره‌های 

بنیادین

)e( گزاره)مفاهیم در معماری وجود دارد. )سور وجودی

)f( گزاره
مفاهیم جدید می توانند در معماری وجود داشته باشند. )سور 

وجودی(

)g( گزاره
فرهنگ و انتظارات افراد یک جامعه می تواند بر چیزی تاثیر 

بگذارد.

)h( مفاهیم جدید در معماری می تواند از چیزی تاثیر بپذیرد.گزاره

)q( 2 صوری سازی فرضیهe → f) →h) ꓥbꓥg) → q (

)r( 3 صوری سازی فرضیهp ꓥ q) → r(

فرضیــه 1 : پروپاگانــدا )تبلیغــات سیاس�ـی( در ه�ـر جامع�ـه ب�ـر فرهن�ـگ معــاصر و انتظـا�رات افــراد آن جامع�ـه 
)p تاثیرات��ی دارد. )گــزاره

فرضیــه 2: : فرهن��گ و انتظ��ارات اف��راد جامع��ه م��ی توان��د ب��ر ب��روز مفاهی��م جدی��د در معم�اری تاثی��ر بگ��ذارد. 
 )q گــزاره(

فرضیــه 3: پروپاگان��دا ب��ا تاثی��ر ب��ر فرهن��گ و انتظــارات اف�ـراد ی��ک جامع��ه در ب�ـروز مفاهی��م جدی��د معمـاری 
)r نق��ش دارد. )گــزاره

ب��ا توج��ه ب��ه گستـردگی حوزه‌ه�ـای پژوه�ـش، تمرک��ز ای��ن مطالع��ه ب��ه نقاط��ی معطو�ـف اس��ت ک��ه در پژوهش‌ه�ـای 
اخی�ـر کمتـر مـوـرد توج�ـه بـوـده اس�ـت. ب�ـر ای�ـن اســاس ای�ـن مطالع�ـه )ب�ـا نگاه�ـی زنجی��ره‌وار( ب�ـه دنبــال کش�ـف 
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مکانیس��م اثرگ��ذاری پلتفرم‌ه��ای اینترنت��ی و فضاه��ای مج��ازی ب��ر ماهی��ت انس��ان مع��اصر و نی��از ه��ای او در 
جوام��ع عص�ر جدی��د و همچنی��ن در طو��ل آن نحو��ه اثرگــذاری ای��ن عوام��ل ب��ر گونه‌ه��ای معمـاری )و می�ـزان 
اس�تـفاده انس�ـان عص�ر جدی��د( در فضاه�ـای عموم��ی شــهری اس��ت. در تصویــر )4( ای�ـن زنجیــره عوام�ـل مرتب�ـط 
ب��ا حو�ـزه اصل��ی تمرک��ز پژوه��ش نش��ان داده ش��ده اســت کــه مطابــق بــا نوــع نــگاه پارادایــم ایــن پژوهــش و 
فرضیه‌هایــی کــه تعریــف شــده اســت، متغیرهــای مســتقل، میانجــی و وابســته و پارامترهــای مرتبــط بــا هرکــدام 
 Kim et al., 2017; Pearson, 2020; Ponzini, 2011;( .از ای��ن متغیره��ا ای��ن زنجی��ره را تکمی��ل ک��رده اس��ت
Sokołowicz & Przygodzki, 2020; Song et al., 2020; Zhao, 2020(. در تصویــر )6( فرآین�ـد ای�ـن پژوه�ـش 

نش�ـان داده ش�ـده اس��ت. 
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ت ب
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ح

»زمان«حرکت در طول پژوهش 

مقدمه
ادبیات ( 

)تحقیق

پارادایم 
پژوهش

تئوري انتقادي

پیشینه پژوهش
کشف لایه هاي 
نهان واقعیت 

اجتماعی

روش پژوهش

رویکرد کیفی

تبیین فرضیه ها

راهبرد پژوهش

بیان مسئله سه وجهی راهبردي

تحلیل نمونه موردي-1
تطبیق نظري-2
استدلال منطقی -3

تحلیل و بحث

تحلیل در سه فاز 
مطابق سه راهبرد 

استدلال و بحث براي 
رسیدن به نتیجه گیري

شکل  6. فرآیند پژوهش )مأخذ: نگارندگان(

5- تحلیل، بحث و یافته‌ها 

بــا توجــه بــه ســه وجهــی راهــردی کــه در تصویــر )5( نش��ان داده شــده اس��ت، تحلی��ل یافته‌هــا در فــاز 
اول مبتن��ی بــر داده‌ه��ای حاص��ل از راهب�رد تحلی��ل نمون��ه مو��ردی کیف��ی و در ف��از دوم متمرک��ز ب��ر داده‌هــای 
حاص�ـل از تطبی��ق استــ. در ف��از سو��م ب�ـا استــفاده از استــدلال منطقــی دو فــاز قبلــی مطابــق بــا صوری‌ســازی 
گزاره‌هــای حاصــل از فرضیه‌هــای پژوهــش مرتــب مــی شوــند تــا موــرد بحــث قــرار گیرنــد و نتیجه‌گیــری نهایــی 

ارائــه شوــد. 

 مصادیق ترغیب به استفاده از فضاهای جمعی شهری با تاثیر پذیرفتن از پلتفرم های فضای مجازی

نتایــج بــه دســت آمــده در پژوهــش کیــم و همــکاران )2017( حاکــی از آن اســت کــه بیــن اســتفاده از کاربران 
پــارک های-لایــن 12و هش�ـتگ‌های ب��ه کار رفتــه در پلتفــرم توییــر، ارتبــاط معنــاداری وجوــد دارد. ایــن ارتبــاط بــا 
بررســی ســه مولفــه نتیجــه گرفتــه شــد؛  1-تحلیــل محتوــا )بررســی تنــاوب واژه‌هــا، آنالیــز هشــتگ‌ها و تحلیــل 
معنای��ی عناوی��ن(  2- تحلی�ـل شــبکه ارتباطــات )معرفــی بــه کاربــران دیگــر )Mention( و هش�تـگ‌های مرتب��ط(  
3- تحلیــل تمایاــت حســی فضایــی )تحلیــل اهــداف مشــرک اســتفاده‌کنندگان مبتنــی بــر داده‌هــای GIS(. پــارک 
هــای لایــن بــر روی بقایــای ریــل راه آهــن قدیمــی شــهر طراحــی شــده اســت کــه در دســته پارک‌هــای خطــی 
نیــز قــرار می‌گیــرد و یکــی از فضاهــای شــهری مهمــی اســت کــه در کانوــن توجهــات شــهروندان قــرار دارد. 
بررســی ســه مولفــه ذکــر شــده نشــان داده اســت کــه در بیــن 9974 تویی�ـت ک�ـه #highline در آن وجوــد داشــته 
اســت، 1591 توییــت بــه مختصــات و مــکان پــارک در شــهر اشــاره داشــته اســت و ایــن توییــت هــا 5519 مرتبــه 
توییــت مجــدد )retweets( ش��ده اس�تـ. بـه� مو��ازات بررســی هش��تگ هــا، بررســی تنــاوب واژه هــا در ایــن 
توییت‌هــا نشــان داده اســت کــه همزمــان بــا اســتفاده از واژه‌هــای New York ،NYC و High Line از کلــات 
و عباراتــی کــه در رابطــه بــا مولفه‌هــای محیطــی فضــا و همچنیــن حــس مــکان اســت نیــز اســتفاده شــده اســت، 
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رفَ شهرســازی  و  مرمــت 

 ،)Love :عش��ق( ،)Beautiful : زیب��ا( ،)walkway : مس��یر پی��اده( ،)walk : پی��اده روی( ،)view : نظی��ر : )منظ��ر
)عک��س : photo(، )ش��ب : night( و... . در همیــن راســتا محتوــای متنــیِ تصاویــر بــه اشــراک گذاشــته شــده بــا 
اســتفاده از الگوریتــم مدلســازی عناویــن، بررســی شــد کــه در آن قضــاوت افــراد نســبت بــه معنــای درک شــده 
محی��ط توس��ط انس��ان، مـد� نظ��ر بو�ـده اس�تـ. مفاهیم�ـی مانن�ـد: )کنــرت: concert(، )مــد: fashion(، )گیاهــان: 
plants(، )پایــداری: sustainability(، )رقــص: dance(، )عکاس��ی: photography(، )راه آه��ن: railway(، )پیــاده 
 night :فعالیت‌هــای شــبانه( ،)museum :موــزه( ،)artists :هنرمنــدان( ،)street art :هن�ر خیابان��ی( ،)walk :روی
activities(، )فعالیت‌هــای روز: day activities(، )جاذبــه هــای محلــه: neighborhood attractions(، )اجتــاع: 
community(، )ســفر: travel(، )حی��ات در ش��هر: city life(. بررســی ایــن عناویــن قابلیت‌هــای محیطــی‌ای را 
آشــکار می‌کنــد کــه اســتفاده‌کنندگان تمایــل دارنــد دیگــران را از آن‌هــا مطلــع کننــد و بــه نوعــی بــا اشــراک 
گذاشــن تصاویــر از نقــاط مختلــف پــارک در پلتفــرم توییــر عاملــی بــرای ترغیــب دیگــران بــه اســتفاده از پــارک 

و ترویــج ایــن گونــۀ معــاری و فضاســازی شــهری شــده‌اند.

نمونــه دیگــری کــه در ایــن پژوهــش از اطلاعــات آن اســتفاده شــده اســت، مطالعــات ســانگ و همــکاران 
)2020( بوــده اســت کــه در آن موــارد ترغیــب دیگــران بــه اســتفاده از فضــای پارک‌هــای شــهری در کشوــر 
ســنگاپور در بســر نــرم افزارهــای اینســتاگرام و فلیکــر بررســی شــده شــده اســت. در ایــن مطالعــه اســتفاده 
  PUD کاربــران از 61 پــارک محبوــب در کشوــر ســنگاپور و بــه اشــراک‌گذاری عکس‌هــا براســاس شــاخص
)عکس-کارب��ر-روز(، تجزی��ه و تحلی��ل ش��ده اس��ت. ب��ر ایــن اســاس هشــتگ‌های مهمــی کــه در ترغیــب دیگــران 
بــه اســتفاده از گونه‌هــای معــاری اســتفاده شــده )در بیــن 325173 عکــس توســط 8125 کاربــر اینســتاگرام 
و 94890 عکــس توســط 4674 کاربــر فلیکــر( عبارتنــد از : پرنــدگان )Birds(، حیــات وحــش )wildlife(، گل هــا 
)Flowers(، گیاهــان و فضــای ســبز )Plants and vegetation(، تفریــح و افــراد )Recreation and people( و 
منظــر و فعالیت‌هــای مرتبــط بــا  آب و آســان )Water/sky views and activities(. یافته‌هــای ایــن پژوهــش 
نشــان داده اســت کــه مکان‌هایــی کــه شــاخص PUD بالاتــری دارنــد، قابلیت‌هــای محیطــی خاصــی را در 
اختیــار اســتفاده کننــدگان قــرار داده انــد کــه در نتیجــه آن تنــاوب اشــراک تصاویــر بــا هشــتگ‌های موــرد نظــر 
را افزایــش داده‌انــد. برخــی از ایــن قابلیت‌هــای محیطــی عبارتنــد از : زمین‌هــای چمــن‌کاری شــده، پوشــش 
گیاهــی، وجوــد گره‌هــای حمــل و نقــل عمومــی شــهری، مراکــز تهیــه غــذا، مســیر پیــاده روی طولانــی، وجوــد 
آب در کنــار مســیرهای پیــاده روی و وجوــد فضاهــای رویدادهــا بــرای تعاماــت اجتماعــی. همچنیــن تجزیــه و 
تحلی��ل »هش��تگ‌های هم��راه« و »تن��اوب واژگان«، نشـا�ن داده اس��ت، فعالیت‌هایــی مثــل پیــاده‌روی، تفریحــات 
جمعــی، برگــزاری آیین‌هــا و جشــن‌هایی کــه بــه عنوــان میــراث فرهنگــی در جامعــه بــه حســاب می‌آینــد، 
ورزش کــردن و غیــره در بســر ایــن پارک‌هــای شــهری رخ می‌دهــد. در ایــن خصوــص متغیرهــای میانجــی نقــش 
مهمــی در کنــرل وضعیــت داشــته اســت. ویژگی‌هــای فــردی و اجتماعــی، گونه‌هــای فرهنگــی و اقتصــادی، 
جغرافیــای شــهری و سیاســت گــذاری جامعــه بــه عنوــان عوامــل میانجــی در گســرش ترغیــب بــه اســتفاده از 

گونه‌هــای معــاری در فضاهــای عمومــی شــهری )بــه خصوــص پارک‌هــا( نقــش داشــته‌اند. 

 بررسی گونه‌های معماری در مصادیق 

بررســی مســتندات حاصــل از پژوهش‌هــای ذکــر شــده، نشــان می‌دهــد در عیــن حــال کــه بیــن گونه‌هــای 
مختلــف معــاری در فضاهــای پــارک هــای شــهری، تفــاوت وجوــد دارد و همچنیــن در جوامــع مختلــف بــا 
فرهنگ‌هــای مختلــف، »وجوــد قابلیت‌هــای محیطــی« شرط لازم بــرای اســتفاده کاربــران از پارک‌هــا اســت. در 
صوــرت برقــراری ایــن شرط، فضــای مجــازی یکــی از شروط کافــی بــرای افزایــش میــزان اســتفاده از گونه‌هــای 
معــاری خواهــد بوــد. از طرفــی بــه نظــر می‌رســد تفــاوت هــای فرهنگــی در دو جامعــه امریــکا و ســنگاپور 
موجــب گرایشــات خاصــی در اســتفاده‌کنندگان شــده اســت. هشــتگ‌های تقویــت کننــده در خصوــص 
قابلیت‌هــای محیطــی در زمینــه ترغیــب دیگــران در شــهر نیویوــرک بیشــر بــه منظــر مصنوــع اشــاره داشــته 
اســت )نظیــر محیــط شــهر، راه آهــن قدیمــی، موــزه، جاذبه‌هــای محلــه (، ایــن در حالــی اســت کــه در پارک‌هــای 
بررســی شــده ســنگاپور ویژگی‌هــای محیــط طبیعــی )از قبیل:حیــات وحــش، گیاهــان، گل‌هــا، آب( عامــل تقویــت 
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هشــتگ‌ها بوــده اســت. فعالیت‌هایــی کــه بــه موــازات قابلیت‌هــای محیطــی در تصاویــر بــه اشــراک گذاشــته 
شــده نمایــان بوــده اســت، نشــان می‌دهــد کــه در پــارک هــای لایــن )نیویوــرک( فعالیت‌هــای هــری جدیــد، 
کنــرت، فشــن مدلینــگ، پیــاده روی هــای فــردی و یــا نهایتــا دو نفــره، بیشــر رخ داده‌انــد، در حالــی کــه در 
پارک‌هــای ســنگاپور، فعالیت‌هــای مربوــط بــه ســنت و آیین‌هــای، فعالیت‌هــای جمعــی و تفریحــات چنــد 
نفــره، از رویداده��ای مه��م فضاه��ای پـا�رک ه��ا اس��ت. بنابرایــن بــه نظــر می‌رســد تفــاوت در سیاســت‌گذاری‌های 
حاکــم بــر جامعــه و تفاوت‌هــای فرهنگی-اجتماعــی بــر انتظــارات کاربــران تاثیــر می‌گــذارد. در تصویــر 7 و 8 
پــارک‌ هــای لایــن و در تصویــر 9 ســه پــارک از نمونــه هــای بررســی شــده ســنگاپور در مطالعــات موــرد نظــر، قــرار 

گرفتــه اســت کــه تفاوت‌هــای محیطــی را نشــان می‌دهــد.  

  

)Block, 2021 : (                        شکل 8 . پارک های لاین، نیویورک. )مأخذOkazaki, 2018 : شکل 7. پارک های لاین، نیویورک. )مأخذ       

  

 .)Punggol (Little Day Out, 2016 و پارک )Little Day Out, 2017( Hort پارک ،)Kleiman, 2019( Sentosa شکل 9. به ترتیب از راست به چپ، پارک

در سنگاپور

 ارتباط پروپاگاندا با تغییرات در انتظارات انسان معاصر و گونه‌های معماری 

مطابــق سوــمین راهــرد پژوهــش کــه بررســی فرضیه‌هــا بــا اســتفاده از صوری‌ســازی بوــده اســت، صــدق 
و کــذب گزاره‌هــای بنیادیــن مرتبــط بــا ایــن فرضیه‌هــا بایــد موــرد بررســی قــرار بگیــرد تــا از ایــن طریــق بــا 
استــفاده از استــدلال منطق��ی، نتیجه‌گی��ری ک��رد. در رابط��ه ب��ا فرضیه‌هــای اول، دوم و سـوـم، کــه بــه ترتیــب بــا 
گزاره‌ه��ای )q( ،)p( و )r(مش��خص ش��ده‌اند، در جــدول )3( گزاره‌هــای بنیادیــن و ارزش صــدق و کــذب هرکــدام 

تحلی�ـل ش�ـده اس�ـت. 



معــاری 76     سال اول، شمارۀ سوم، زمستان 1400 تخصصــی  فصلنامــۀ 

رفَ شهرســازی  و  مرمــت 

جدول 3. بررسی ارزش صدق و کذب گزاره‌های بنیادین مرتبط با فرضیه اول، دوم و سوم، گزاره‌های )q( ،)p( و )r( )مأخذ:نگارندگان(

)p
( 1

ه 
ضی

فر

ن
دی

نیا
ی ب

ها
ره‌

گزا

نتیجه بررسی ارزش گزاره‌ها با توجه به مستندات ارائه شده

)بخش 1- ادبیات تحقیق و بخش 2- پیشینه پژوهش(
ارزش صدق

)a( پروپاگاندا در جامعه وجود دارد.گزاره)T( .صادق است

)b( افراد جامعه دارای فرهنگ و انتظارات هستند.گزاره)T( .صادق است

)c( می‌تواند بر چیزی تاثیر بگذارد.گزاره )(پروپاگاندا )تبلیغات گستردهT( .صادق است

)d( فرهنگ و انتظارات افراد یک جامعه می تواند از چیزی تاثیر بپذیرد.گزاره)T( .صادق است

صوری سازی فرضیه 
)p( 1

aꓥbꓥcꓥd) → p()T( .صادق است

)براساس قواعد 
ترکیب در منطق(

پروپاگاندا )تبلیغات سیاسی( در هر جامعه بر فرهنگ معاصر و انتظارات افراد آن جامعه تاثیراتی 
دارد.

)q
( 2

ه 
ضی

فر

ن
دی

نیا
ی ب

ها
ره‌

گزا

نتیجه بررسی ارزش گزاره‌ها با توجه به مستندات ارائه شده

)بخش 4- تحلیل و بحث(
ارزش صدق

)e( گزاره
مفاهیم در معماری وجود دارد.

)با توجه به مستندات مربوط به نتایج مطالعات ذکر شده در بخش 1-4(
)T( .صادق است

)f( گزاره
مفاهیم جدید می توانند در معماری وجود داشته باشند.

)با توجه به مستندات مربوط به نتایج مطالعات ذکر شده در بخش 1-4(
)T( .صادق است

)g( گزاره
فرهنگ و انتظارات افراد یک جامعه می تواند بر چیزی تاثیر بگذارد.

)براساس نتیجه حاصل شده در تطبیق نظری، بخش 2-4(
)T( .صادق است

)h( گزاره
مفاهیم جدید در معماری می تواند از چیزی تاثیر بپذیرد.

)براساس نتیجه حاصل شده در تطبیق نظری، بخش 2-4(
)T( .صادق است

صوری سازی فرضیه 
)q( 2

e → f) →h) ꓥbꓥg) → q (
)T( .صادق است

)براساس قواعد 
ترکیب در منطق( فرهنگ و انتظارات افراد جامعه می‌تواند بر بروز مفاهیم جدید در معماری تاثیر بگذارد.

)r
( 3

ه 
ضی

فر

نتیجه بررسی ارزش گزاره‌ها با توجه به قواعد صوری‌سازی منطقی

)بخش 3- روش پژوهش(
ارزش صدق

صوری سازی فرضیه 
)r( 3

 p ꓥ q) → r(

با توجه به قواعد صوری‌سازی منطقی که در بخش 3-1-1 اشاره شده است 
می‌توان در رابطه با گزاره r )فرضیه 3( ارزش صدق را نتیجه گرفت.

)T( .صادق است

)براساس قواعد 
ترکیب در منطق(

پروپاگاندا با تاثیر بر فرهنگ و انتظارات افراد یک جامعه در بروز مفاهیم جدید معماری نقش دارد.

قواعــد مربوــط بــه ترکیــب گزاره‌هــا در بخــش روش تحقیــق ذکــر شــده اســت و بــر ایــن اســاس بــه نظــر 
می‌رســد در خصوــص گــزاره p )فرضیــه 1(، بــا توجــه بــه مســتندات ارائــه شــده در بخــش ادبیــات تحقیــق و 
پیش�ـینه پژوه�ـش، م�ـی تو�ـان ارزش ص�ـدق فرضی�ـه اول را پذیرف�ـت. در همی�ـن راس�ـتا در رابط�ـه ب�ـا گ�ـزاره q )فرضی�ـه 
2(، ب��ا توج��ه نتایج��ی ک��ه از راهب�رد تحلیــل کیف�ـی نمونــه ه��ا و تطبی��ق نظ�ـری موــرد بحــث قرارگرفــت، می‌توــان 
ارزش صــدق فرضیــه دوم را پذیرفــت. نهایتــاً بــا پذیــرش ارزش صــدق فرضیه‌هــای اول و دوم، بــا توجــه بــه قواعــد 
ترکیب‌هــای منطقــی، می‌توــان ارزش صــدق فرضیــه سوــم را نیــز نتیجــه گرفــت. بنابرایــن بــه نظــر می‌رســد 
می‌توــان گــزاره )r(، »پروپاگانــدا ب�ـا تاثی�ـر ب�ـر فرهن�ـگ و انتظـا�رات افــراد ی�ـک جامع�ـه در بــروز مفاهی�ـم جدی�ـد 
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معـماری نق�ـش دارد.« را پذیرفــت.

تجزیــه و تحلیــل بــا اســتفاده از ســه راهــرد ایــن پژوهــش، نشــان دهنــده وجوــد ارتبــاط بیــن پروپاگانــدا 
)تبلیغــات( و مفاهیــم جدیــد معــاری اســت. افــراد جامعــه دارای فرهنــگ و انتظاراتــی هســتند کــه از محتوــای 
منتـشر ش��ده در پلتفرم‌ه��ای گوناگو�ـن فضــای مجــازی تاثیــر می‌پذیرن��د. در عــر پیــش رو، انســان وابســتگی 
شــدیدی بــه تکنولوژی‌هــای ارتباطــی جدیــد دارد. بــر ایــن اســاس ماهیــت انســان معــاصر در جوامــع عــر جدیــد 
دســتخوش دگرگونی‌هایــی بوــده اســت کــه در نتیجــه همیــن وابســتگی ایجــاد شــده اســت. محتوــای منتــر 
شــده در پلتفــرم هــای فضــای مجــازی )اینســتاگرام، فیســبوک، توییــر، فلیکــر و غیــره( می‌توانــد از سیاســت 

گذاری‌ه��ای حاکــم ب��ر جامعــه تاثیــر بپذیــرد و بــر فرهنــگ و انتظــارات افــراد جامعــه تاثیــر بگــذارد.

6- نتیجه‌گیری

معــاری عاــوه بــر تامیــن بســر فعالیت‌هــا و رفتارهــای انســان، مفاهیمــی را ارائــه می‌کنــد. معــاران 
شــاخص بــا طراحــی گونه‌هــای جدیــد معــاری، مفاهیــم جدیــدی را بــه ایــن عرصــه جامعــه وارد می‌کننــد. در 
جوامــع امــروزی، سیاســت‌گذاری حاکــم بــر جامعــه، در کنــرل گونه‌هــای جدیــد معــاری و آثــاری کــه معــاران 
شــاخص طراحــی می‌کننــد، نقــش دارد. بــا توجــه بــه وجوــد بســر مناســب تبلیغــات در فضاهــای مجــازی کــه بــه 
صورتــی شــگفت‌انگیز بازنــر و هشــتگ گــذاری در بیــن کاربــران بــا سرعــت بــالا قابــل انجــام اســت، حاکمیــت 
می‌توانــد از ایــن طریــق گونه‌هــای خاصــی از معــاری را بــا توجــه اهــداف موــرد نظــر خوــد رواج دهــد کــه 
در نتیجــه آن، مفاهیــم جدیــد در معــاری موــرد اســتقبال عموــم افــراد جامعــه قــرار بگیــرد و توســعه پیــدا کنــد. 
بــا توجــه بــه بررســی‌های انجــام شــده در ایــن پژوهــش، می‌توــان گفــت فضــای مجــازی بســری مناســب بــرای 
ترویــج گونه‌هــای معــاری جدیــد و در نتیجــه آن بــروز مفاهیــم جدیــد معــاری اســت. مســتنداتی کــه موــرد 
تحلیــل قرارگرفته‌انــد، نشــان داده، فرهنــگ هــر جامعــه )در مقیــاس خــرد یــا کلان( بــر انتظــارات افــراد جامعــه 
نسـب�ت ب��ه آنچ��ه معم�اری ب��ه عنو��ان بس�تر رخ��داد فعالیت‌ه�ـا و رفتاره��ا ایج��اد می‌کنــد، نقــش دارد و در عیــن 
حــال تفاوت‌هــای فرهنگــی نیــز موجــب تفــاوت در خواســته‌های مــردم خواهــد شــد. بنابرایــن می‌توــان گفــت 
مفاهیــم جدیــد معــاری بــا توجــه بــه مولفه‌هــای فرهنگــی تاثیــر پذیرفتــه از سیاســت گــزاری جامعــه موــرد 
نظــر، ایج��اد می‌شو��د ک��ه بــر ای��ن اســاس مــی تو��ان اظهــار داشــت؛ پروپاگان��دا ب��ا تاثی��ر ب��ر فرهن��گ و انتظ�ـارات 

اف��راد ی��ک جامع��ه در ب��روز مفاهی��م جدی��د معم�اری نق��ش دارد.

تشکر و قدردانی

ایــن مقالــه برگرفتــه از دســتاوردهای رســالۀ دکــری آقــای مهــدی نصیــری )نگارنــده اول( بــا  راهنمایــی 
نگارنــدگان دوم و سوــم در دانشــکدۀ معــاری و تحصیاــت تکمیلــی دانشــگاه آزاد اساــمی اســتان مازنــدران، 
واحــد نوــر اســت کــه بدیــن وســیله از مدیریــت محــرم حوــزه پژوهــش واحــد نوــر جنــاب آقــای دکــر قریشــی 

کــال قدردانــی به‌عمــل می‌آیــد.
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رفَ شهرســازی  و  مرمــت 

پی نوشت

1.	 Culture-led initiatives
2.	 Propagandists
3.	 Geo-Located
4.	  Online influencer

	5.  Recollect
6.	 Instagram
7.	  Flickr
8.	  Location
9.	  Photo-user-days
10.	  Natural language processing
11.	 Words frequency

12.	 Star architects
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Abstract
There has been an increasing focus on culture in studies related to sociology scope in architecture in past years. The 

changes in people’s living styles and expectations by preplanned methods and allegorical manipulation in advertisements 
caused a tendency on masses of society and people’s willingness for using the products in urban planning and architecture 
scope that is on the way of the propagandist’s policy and goals. Since the “critical theory paradigm” is in search of discov-
ering the essence of the social fact that is hidden in the infrastructure of society and declaring these facts as a result of 
cultural, political, economic, and moral factors during the time; the paradigm of this research is critical theory and focus 
on the layers of society. This research has investigated about three hypothesizes by a triangulation strategy which contains 
qualitative case study analysis, theoretical comparison, and logical reasoning by formalizing propositions and (with a 
hierarchical perspective) is in search of discovering the influencing mechanism of internet platforms and cyberspaces in 
contemporary man kind’s essence and his needs in new-era societies and also along that, the way of influencing these fac-
tors on architecture typologies (and the measure of using digital-era human) in public urban spaces. It is necessary to have 
a logical mechanism for scrutinizing the discussed hypothesis. In other research that was about the role of propaganda in 
persuading people to use some specific architecture typology; There is no study that is in search of discovering a relation-
ship between the hierarchical role of macro and micro policies of the government and evincing new concepts in architec-
ture and there is a gap in this field of studies. In a temporary era, humans have an intense penchant for new communication 
technologies. According to this, contemporary man kind’s essence has been transformed. Published content on cyberspace 
platforms such as Instagram, Facebook, Twitter, Flicker and etc. can be under the effect of government policies and affect 
culture and people’s expectations. The qualitative case study analysis shows that cyberspace is an appropriate context for 
persuading people to new types of architecture according to theoretical comparison it can be said that the government 
policy propagates new concepts in architecture by impressing the culture of society. Architecture affords many concepts in 
addition to the providing required context for a system of setting and celebrity architects schematize new concepts in that 
society through a new type of architecture. Finally, based on the Truth value of the hypothesis it can result that propaganda 
and the imposed policy of society have a role in controlling new types of architecture and the designed works of celebrity 
architects and also in evincing new concepts in architecture. 

Keywords: New Concepts in Architecture, Propaganda, Sense, Cyberspace, The essence of future’s human, digital era.
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